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Bewusster Konsum. Politisierung des Alltags im Spannungsfeld zwischen Erméchtigung und
Disziplinierung und das Problem des (unmdglichen) Widerspruchs.

Dieser Beitrag mochte drei Uberlegungen zum Themenfeld des Konsums anstellen:
Einerseits, wie sich ein hegemoniales Deutungsmuster des bewussten, ethisch korrekten
Konsums in aktuellen Diskursen konstituiert (unter besonderer Beriicksichtigung von Bildern
in sozialen Plattformen). Zweitens, welche Konsequenzen die zunehmende Thematisierung
des Konsumverhaltens (etwa in Diskursen zu Nachhaltigkeit, Regionalitat, biologischer
Produktion) fur die Wahrnehmung eines Begriffs des Politischen und des politischen
Handelns hat. Drittens, welche Konsequenzen daraus fur eine gegenwartige politische
Bildung entstehen (konnen).

Ersteres unternimmt dieser Beitrag anhand eines Bildbeispiels, in dessen Analyse
veranschaulicht wird, wie die Subjektpositionen des ,,bewussten Konsumenten* in Grafiken
und Bildern konstituiert und dem Betrachter vermittelt wird. Dies geschieht vor dem
Hintergrund, dass in den vergangenen Jahren innerhalb der Diskurs- und
Subjektivierungsforschung ein starkeres Interesse an symbolischen und bildlichen
Elementen entstanden ist (vgl. Traue 2013; Kauppert & Leser 2014; Geimer& Burghardt
2019). Diese Diskussion ist hierbei, ob diesen gegeniiber sprachlichen AuRerungen eine
andere Stellung eingeraumt werden muss: Befurworterlnnen dessen argumentieren, dass
diese Elemente im Prozess der Anrufung (Althusser 1971; Butler 2001) und der
Subjektkonstitution weitreichendere Effekte haben, indem sie an emotionale, symbolische
und imaginare Dimensionen appellieren konnen. Allein bildhafte Elemente sind an vielen
Stellen in der Lage, auszudriicken, was Textliches nicht vermag, und sind so essenzieller
Baustein in der Produktion diskursiver Gegenstande. Doch wie diese Ko-konstruktion von
Statten geht und wie das Zusammenspiel von textbasierten und bildhaften
Diskurselementen funktioniert, ist bisher noch wenig erforscht.

In der Analyse des Bildes ,,your personal slaves* von Daniel Garcia mit der drei-Schritt-
Methode nach Panofsky (1939), sollen dazu einige Anregungen gemacht werden. Die
Interpretation des ikonologischen Gehalts des Bildes fuihrt zur zweiten Frage, da sich darin
schon einige wesentliche Aspekte andeuten; jedoch wird dazu noch weiteres Material
herangezogen, das aus einem laufenden diskursanalytischen Forschungsprojekt an der
Universitat Innsbruck gesammelt wurde. Als Teil dieses Projekts wird die Frage des
Konsums, genauer: Veranderungen des Deutungsmusters von Konsum und damit der
Subjektposition des Konsumierenden, in einer Kombination von Diskurs- und Bildanalyse
untersucht. Die These lautet dabei, dass auch in der gegenwartigen Akzentuierung von
bewussten Konsumpraktiken die bereits bei Veblen (1899) bemerkte Funktion des Konsums,
Disktinktion herzustellen, nachgewiesen werden kann. Nicht nur entspricht die
Fokussierung einer nachhaltigen, bewussten Konsumweise starker der Konsumpraxis
mittlerer und oberer Schichten und ihren finanziellen Moglichkeiten; die Positionierung
dieser Praxis als moralisch hoherstehend und objektiv verniinftig liefert Grinde, ein
abweichendes Verhalten als ruckstandig zu klassifizieren und abzuwerten. Abwertungen
und Ausschlusse einkommensschwacher Schichten erscheinen so als gerechtfertigt, die
Betroffenen als selbst Schuld an ihrer eigenen Lage.
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Vor dieser Ambivalenz der gegenwartig hegemonial positionierten Konsumpraxis wird
drittens die Frage der politischen Bildung erortert. Diskutiert wird dabei einerseits, ob
bzw. inwieweit Agitationen von z.B. Blogerinnen, die sich fur nachhaltig und biologisch
produzierte Produkte einsetzen, als politisches Handeln gesehen werden konnen; sowie, ob
das so entfachte Interesse an Produktionsbedingungen zu einer starkeren Politisierung
genutzt werden kann. Weiters soll diskutiert werden, ob bzw. inwieweit die individuell
formulierte Aufforderung, auf eine spezifische Weise zu konsumieren, nicht Bedingungen
kollektiver Organisationsprozesse unterlauft, indem sie ausschlieBlich an die individuelle
Verantwortung appelliert, d.h. inwieweit diese Aussage eine Konvergenz zu Techniken der
gouvernementalen Selbstfuhrung aufweist. Abschliefend soll - dem Kongressthema folgend
- besonders die Problematik moglicher Widerspriche diskutiert werden: Wie kann die
Ambiguitat des Begriffs des bewussten Konsums sichtbar gemacht werden, wenn es doch,
im Sinne einer gegenwartig hegemonialen Deutung des Begriffs, als absolut vernunftig
erscheint, genau so zu konsumieren? Wie konnen die Ausschlusse unterlaufen werden, die
in der gegenwartigen Diskursordnung produziert werden, sodass Widerspriiche moglich
werden, die weder unethische Produktionsbedingungen rechtfertigen, aber trotzdem
Tendenzen zur Marginalisierung unterer Schichten auf Basis ihres Konsumverhaltens
zurickweisen?
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