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»+WIENER: Fiir echte Manner (was auch immer das ist).*

Eine korpus-basierte diskursanalytische Untersuchung von
Mannerbildern im Osterreichischen Lifestyle-Magazins fur Manner
Wiener von der ersten Ausgabe 2002 bis zur ersten Ausgabe 2013 an
Hand der haufigsten Adjektivkonstruktionen

Das geplante Paper basiert auf meiner (noch fertig zu stellenden) Diplomarbeit aus der

Studienrichtung der Sprachwissenschaft, mit Schwerpunkt Diskursanalyse.

Der Zusammenhang mit Fortschritt besteht insofern, als sowohl in der populédren, wie auch in der
wissenschaftlichen Debatte rund um Mainnlichkeit oft eine Krise von Minnlichkeit oder ein
Aufkommen einer neuen Minnlichkeit besprochen wird. Dieses wird unterschiedlich, aber oft als

Fortschritt kategorisiert.

So berichtet auch der kritische Diskursanalytiker Gregorio-Godeo in seiner Arbeit von 2009 iiber
zwel Aspekte im Zusammenhang mit Diskurs iiber Méinnlichkeiten: Es gibe es eine fortschreitende
Konstituierung einer Krise der traditionellen hegemonialen Ménnlichkeiten. Diese resultiere aus
dem Einschlag der zweiten Welle der Frauenbewegung, dem erleichterten Zugang von Frauen zu
Macht und dem Einfluss des Konsumerismus auf Méanner. Und es wiirden in der Populidr-Kultur —
vermittelt iiber Medien wie Mannermagazine — Diskurse artikuliert, die neue Minnlichkeiten in der

Form von Subjektpositionen reprasentieren. (vgl. Gregorio-Godeo, 2009: S. 29).

Mit Verweis auf die Medienwissenschaftlerin Ines Kappert, die sich eingehend empirisch mit
Diskurs iiber die Krise der Minnlichkeiten auseinander gesetzt hat (vgl. Kappert, 2008), muss aber
davor gewarnt werden einen solchen Diskurs verkiirzt zu betrachten, denn dann lauft man Gefahr
einen ,patriachale[n] Restaurationsdiskurs [verbunden] mit einer Gesellschaftskritik*
wiederzugeben, wobei jedoch ,beide der emanzipativen Ansdtze [entbehren]”. Es wire eine
androzentrische Perspektive, die marginalisierte Gruppen ausklammere und einen nostalgischen
Blick auf die Vergangenheit (vor der zweiten Frauenbewegung) konstruiere (vgl. Kappert, 2008:
S.28). Auch wenn die Frauenbewegung also einen Eindruck hinterlassen hat, gilt ,,nach wie vor
[ die ] Vorherrschaft des ménnlichen Geschlechts und die damit einhergehende Abwehr des
Weiblichen* (Pohl, 2011: S. 124). Die Mdnnlichkeit (Gregorio-Godeo driickt es differenzierter aus)

ist nicht in der Krise, sondern muss sich stindig anpassen und ihre Position verteidigen.

1 So erschienen im Wiener 01-02/2013
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Connell und Pohl weisen nioch auf einen anderen Aspekt hin: Ménnlichkeiten ,,Andern sich in
Reaktion auf wirtschaftliche Bedingungen, mit sich verdndernden Technologien® (Connell, 2010:
S.8) und durch ,die, mit der Wirtschafts- und Finanzkrise noch zunehmenden, erheblich
verschirften Erosionen im Beschiftigungssektor, die die Erwartungen einer lebenslangen
Erwerbsbiographie in den Grundfesten erschiittert hat“ (Pohl, 2011: S.118). Es also der

technologische und weniger der soziale Fortschritt, der sich auf Ménnlichkeit ausgewirkt hat.

Ausgehend von diesen Voraussetzungen soll nun das Bild von Minnlichkeit welches im Wiener
vermittelt wird untersucht werden. Dazu wurde von der APA DeFacto-Campus Datenbank alle
Ausgaben des Wieners von Janner 2002 bis Dezember 2012 als Nur-Text-Files herunter geladen.
Mit Hilfe des Free-Ware Konkordanzprogramms AntConc (Anthony, 2011) wurden die hédufigsten
Adjektivkonstruktionen ausgemacht und analysiert. Ergebnisse liegen bis dato noch wenige vor, da
die Diplomarbeit noch nicht fertiggestellt ist. Bis zur Erstellung des Papers wird die Diplomarbeit
aber fertig sein. Dennoch lassen sich erste Tendenzen wie die eher positive Bewertung von ,,jungen
Minnern® und die eher negative Bewertung von ,,alten Ménnern* sowie ein ambivalenter Umgang

mit Begriffen von ,,echten Ménnern* und ,,richtigen Ménnern* ausmachen.
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