Von Journalistinnen, ihrer Ausbildung, der Informationsgewinnung und der Qualitat des
Journalismus:

Mehw, besser, leichter - und trotzdem weniger kritisch?
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1. Einleitung

Kritische Medien sind fir eine funktionierende Demokratie essenziell: ,the mass media are the link
between those who govern and those who are governed” (Trappel & Maniglio 2009: 169). In modernen
Mediendemokratien wie Osterreich kann das Volk nur durch sie ausreichend Informationen iiber die
Herrschenden erlangen (Luhmann 2004: 9ff), um bei Wahlen fir sich selbst richtig zu entscheiden und
so die Politiker in ihrem Amt legitimieren. Eine ausreichend hohe Zahl gut ausgebildeter Journalisten
ist so von zentraler Bedeutung. Eigentlich ware Jubelstimmung angesagt, denn die Zeichen fir
qualitativ hochwertigen Journalismus stehen gut:

1.1. Es gibt immer mehr Journalisten

1970 waren nur knapp 1500 Journalisten in Osterreich titig. Untersuchungen in den vergangenen
Jahren gehen von rund 6500 (Hummel & Kassel 2009) bzw. 7100 (Kaltenbrunner, et al. 2007)
hauptberuflichen Journalisten (Redakteure, Pauschalisten und fixe Freie) aus. Dazu kommen noch
weitere freie Journalisten, die in keinem Unternehmen mehr als 1000 Euro pro Monat verdienen
und daher nicht als Journalisten gewertet werden, sowie eine Reihe von Bloggern oder Citizen
Journalists, die sich auch der Gruppe der Journalisten zugehorig fiihlen. Das Angebot an
Journalisten Gbersteigt die Nachfrage mittlerweile bei weitem (Hummel & Kassel 2009).

1.2.Sie sind immer besser ausgebildet

Nur rund ein Drittel aller Journalisten in Osterreich hat einen Hochschulabschluss, ein im
internationalen Vergleich extrem niedriger Wert: In der Schweiz haben 44 Prozent aller
Journalisten ein Studium abgeschlossen, in Deutschland 69 Prozent (Kaltenbrunner, et al. 2007).
Und doch liegt Akademisierungsrate weit tiber dem 6sterreichischen Schnitt von weniger als zehn
Prozent — und wird in Zukunft stark steigen: Wahrend bei den {ber 50-Jahrigen die
Akademikerquote gering ist, riicken vor allem bei den unter 40-Jahrigen viele Akademiker nach.
Das spricht fiir eine zunehmende Professionalisierung des Felds.

1.3. Der Zugang zu Information wird immer leichter
Durch die technologische Weiterentwicklung ist Information leichter zugdnglich denn je:
Stundenlanges Stobern in Bibliotheken und Archiven sowie telefonisches ,Durchklappern”
samtlicher Institute auf der Suche nach Experten ist in Zeiten von Internet, Suchmaschinen und
Online-Agenturen defacto obsolet geworden.

Und dennoch bleibt der Eindruck, Journalismus werde zunehmend unkritisch, erleide einen
Qualitatsverlust und verschreibe sich dem Profit (siehe Kapitel 4. Einschatzungen der Befragten). Ist
dieses Bauchgefiihl bloR unberechtigtes Unbehagen? Lassen sich die Medien von Akteurlnnen der
Politik instrumentalisieren, wie Wolfgang Langenbucher einst beschrieb? Tun sie alles fir einen Scoop?

Politische Kommunikation war schon immer ein ,,Balanceakt” (Machnig 2002: 146) — fir beide Seiten,
Politik und Medien (vgl. Lettner 2010: 55ff) —, bei dem sich die politischen Akteure auf die Medien
einlassen miissen (Machnig 2002: 145ff) und dabei riskieren, sich der Medienlogik zu unterwerfen (vgl.
Meyer 2001). Tatsachlich wird die Medienlogik, sowohl von Politikerinnen, Journalistinnen als auch im
wissenschaftlichen Diskurs, oftmals fast fatalistisch als unumstofliche Wahrheit angesehen — was sie,
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wie aus der Vergangenheit bekannt ist, in dieser Form mit ihrer Tendenz zur Verknappung und
Verkirzung (vgl. Filzmaier 2006: 14) nicht ist.

Es sind beide Annahmen zu anzuzweifeln, sowohl jene, wonach sich allein die politische
Kommunikation an die Medien anpasse, als auch jene, wonach die Medien von der Ubermacht der
Politik gelenkt wiirden. Vielmehr besteht eine gegenseitige Abhdngigkeit, die sich in den vergangenen
Jahren durch die 6konomischen Umwalzungen verstarkte —und zu einer Dreiecksbeziehung fiihrte (vgl.
Lettner 2010: 55ff):

Rezipienten
/ \
Medien Politik

Von der gegenseitigen Abhdngigkeit lassen sich potenziell weitere Kritikpunkte ableiten; gegeniiber
den Medien, dass sie sich einerseits moglicherweise von der Politik instrumentalisieren lassen und
andererseits, dass sie dem Wunsch des Publikums nach platter Unterhaltung zu sehr nachgaben. Der
Offentlichkeit wiederum kénnte mangelndes Interesse und stetig wachsende Politikverdrossenheit
vorgeworfen werden, sie wiirde ihrer ,Pflicht’, am politischen Prozess teilzunehmen, nicht ausreichend
nachkommen und sich stattdessen unterhalten lassen. (vgl. ua Machnig 2002, Lettner 2010, Sarcinelli
1998, Saxer 2007)*

Mit dem Wandel der Eigentliimerstrukturen der Medienanbieter ging jedenfalls auch ein Wandel der
Inhalte beziehungsweise deren Aufbereitung einher:

1.4. Trend zum Boulevard

Mit der Verlagerung von intermedidren zu rein 6konomischen Medienanbietern (Udris & Lucht
2010) stieg der Kommerzialisierungsdruck (Jarren & Donges 2006) — was eine Anbiederung an die
Vorlieben der breiten Masse (Meyer 2001) und entsprechende Aufbereitung von Inhalten (Dérner
2001) nahelegt. In ihrer Untersuchungen zeigen Udris und Lucht (2010), dass der Anteil der
Boulevardmedien an Osterreichs Presse verglichen mit Deutschland und der Schweiz seit den
1960er Jahren stark stieg, von 16 Prozent im Jahr 1960 auf 66 Prozent im Jahr 2006 — wobei sie
konstatieren, dass die heimischen Boulevardzeitungen im Schnitt hohere Qualitat aufweisen als
etwa die deutschen.

Laut ihrer Erhebung stieg lbrigens auch der Anteil der Qualitatsmedien — allerdings auf sehr
niedrigem Niveau — von zwei Prozent im Jahr 1960 auf drei Prozent in 2006. In Deutschland betrug
der Anteil der Qualitditsmedien an der gesamten Presse vor zehn Jahren immerhin 16 Prozent
(Boulevardmedien: 36 Prozent).

! Weiterfiihr. Literatur: Balzer, Geilich, Rafat 2006; Dimmel, Schmee 2005; Beck, Schweiger 2001; Kaase 1998
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2. Forschungsfragen

e Lasst sich allein dadurch erklaren, dass , herrschaftskritischer Journalismus” rar wird, wie die
Track-Beschreibung postuliert?

e Wie kann es sein, dass die Voraussetzungen flir qualitativ hochwertigen Journalismus so gut
sind und dennoch die Qualitat journalistischer Produkte sinkt?

e Wie haben sich journalistische Produkte, Arbeitsweisen und Journalisten gewandelt?

e Welche Mdglichkeiten, negativen Entwicklungen entgegenwirken zu konnen, gibt es?

3. Operationalisierung

Ausgehend von diesen Fragen wurden fir den vorliegenden Beitrag informelle Gesprache mit sieben
Journalistinnen gefiihrt, um eine authentische Innensicht des Feldes zu erhalten. Die Auswahl der
Journalistinnen war stark von der Biographie der Verfasserin beeinflusst; ausgewahlt wurden
Kolleginnen, die Gber mindestens zehn Jahre Berufserfahrung verfiigen und diese zumindest zum Teil
bei Qualitdtsmedien erworben haben und/oder fiir die journalistische Qualitat ihrer Berichterstattung
ausgezeichnet worden sind. Zu den befragten Kolleginnen besteht ein Vertrauensverhiltnis, was
tiefere Einblicken in ihr Journalismusverstandnis und ihre Einschdtzung ermdoglichte. Der Beitrag
erhebt fiir sich somit nicht den Anspruch, den wissenschaftlichen Kriterien empirischer Sozialforschung
zu genligen, sondern ist vielmehr eine Briicke zwischen Wissenschaft und Praxis. Die Antworten sind
paraphrasiert wiedergegeben.

Zudem wurde auf frihere Gesprdache — auch mit anderen Journalistinnen — und (gemeinsame)
Erfahrungen zurilickgegriffen. Auch diese Form der anekdotischen Evidenz entspricht nicht den
Kriterien einer wissenschaftlichen Arbeit — kann aber wertvolle Einblicke in den Berufsalltag bieten.

4. Einschatzungen der Befragten

4.1. Herrschaftskritischer Journalismus
Die meisten Journalistinnen antworteten auf die Frage, ob Journalismus heute weniger
herrschaftskritisch sei, zuerst mit einer Gegenfrage: Welche Art und Form von Herrschaft gemeint sei?
Ob nur anprangernde, aber nicht konstruktive Kritik gemeint sei? Dass qualitativ hochwertiger
Journalismus zunehmend weniger herrschaftskritisch sei, verneinen alle befragten Journalistinnen.
Eine Person meinte gar:

J1: Die These, dass es heute ,,weniger herrschaftskritische Berichterstattung” gebe, klingt wie eine
Verschwérungstheorie der Linken — gleich kommt die Frage, wem das niitze. Und die Antwort wird
,heoliberalen Krdften“ sein. Ich glaube das nicht in dieser Plattheit. Zusammengefasst (iber alle
Medien kann man wahrscheinlich einen Qualitétsverlust feststellen; man muss gleichzeitig aber auch
die immer professionellere Ausbildung und Herangehensweise junger Journalistinnen erwdhnen,
wodurch die Qualitdt in der Recherche und Aufbereitung der Inhalte mancher Medien steigt. Was
nicht heifst, dass diese Qualitéit immer honoriert wird.

Wobei die meisten Journalistinnen spater insofern relativieren, als sie beflirchten, die
durchschnittliche Qualitdt von journalistischen Produkten habe im Zeitverlauf womoglich bzw.
wahrscheinlich abgenommen.
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4.2.Qualitat im Journalismus im Zeitverlauf
Die befragten Journalistinnen sind uneins, ob ein Verfall der journalistischen Qualitdt zu beobachten
sei und wenn ja, wie sich dieser bemerkbar mache:

J5: Die Frage ist, wie Qualitét definiert wird; vor allem auf Journalismus angewandt ist es ein
vielschichtiger Begriff. Positiv kbnnte man erwdhnen, dass mit dem Pressekodex Standards
geschaffen wurden; der Presserat beobachtet die Entwicklungen im Journalismus und verhindert
einen schleichenden Qualitéitsabbau — etwa miissen Beitrdge, die von Unternehmen und
Organisationen unterstiitzt werden, finanziell oder anderweitig, entsprechend gekennzeichnet
werden. Verst6fse werden geahndet. Das ist sicherlich keine Garantie gegen Verfehlungen, aber
zumindest zeigt es ein Bewusstsein. Ich bin seit mehreren Jahrzehnten im Journalismus tdtig; in dieser
Zeit hat sich die Gesellschaft stark gewandelt, fragmentiert. Damit aber auch ihre Interessen, Sorgen,
Probleme. Das ist eine Herausforderung an den Journalismus — inhaltlich, aber auch finanziell. Es ist
eine Tendenz zu beobachten, dass manche Medien ihr Gliick in Auflage und Quote sehen und dafiir
die komplexer werdende Welt doch in ein méglichst einfaches, leicht verstidndliches Schema zu
bringen.

J1: Ich bin mir nicht sicher, ob die These iiberhaupt zutrifft. Es gibt sicherlich Boulevardmedien, die
heute lauter und aggressiver sind als friiher. Aber es gibt auch Qualitidtsmedien, deren Qualitiit sich
gesteigert hat. Die Schere hat sich weiter gedffnet. Wenn man in Archive der Qualitdtsmedien geht,
wird man Geschichten entdecken, die man heute so nicht mehr machen wiirde, weil sie den heutigen
Anspriichen an Qualitit, Relevanz und Sorgfaltspflicht nicht entsprédchen. So gesehen wiirde ich sogar
behaupten, dass Qualitdtsjournalismus heute eine héhere Qualitét hat als noch vor ein paar Jahren.

Zu dieser Aussage passen Erzahlungen alterer Journalistinnen, wonach friiher etwa Interviewfragen
vorab an den/die Gespréchspartnerin gesandt wurden. Zum Teil sollen in der Autorisierung nicht nur
unglickliche Formulierungen umgestaltet worden sein, sondern auch die Fragen derart modifiziert,
dass im ,autorisierten” Interview andere Themen zur Sprache kamen.

J2: Wenn wir nach dem zweiten Weltkrieg ansetzen, kénnte man sicher sagen, dass die Qualitét im
Schnitt damals héher war als heute. Aber es ist nur die halbe Wahrheit — denn damals gab es
wesentlich weniger Zeitungen und diese haben wesentlich weniger Menschen erreicht. Heute gibt es
mehr Zeitungen, darunter auch viele Boulevardbldtter, weshalb die Qualitét gelitten zu haben scheint.
Aber so einfach ist es nicht. Nach 1950 kam der wirtschaftliche Aufschwung, viele Zeitungen wurden
gegriindet. Viele auch qualitativ hochwertige Medien waren damals Parteizeitungen — sie waren
finanziell gut ausgestattet, konnten viel in Recherche investieren. Aber man war von Parteien
abhdngig, es gab eine klare inhaltliche Ausrichtung. Diese Zeiten sind vorbei — es gibt defacto keine
Parteizeitungen mehr, Medien sind heute von Parteien unabhéngig — sehen wir von wenigen
unschénen Ausnahmen von inoffizieller Presseférderung fiir den Boulevard ab. Aber man hat nur eine
Abhdngigkeit gegen eine andere eingetauscht — heute sind Medien vom Markt abhdngig: Was niitzt
es einem Medium, wenn es qualitativ hochwertigste Produkte erzeugt, die aber am Markt
vorbeigehen? Es gibt immer noch Qualitdtsmedien, zum Teil sind sie heute sogar besser als friiher, sie
werden jedoch nicht so stark rezipiert wie Boulevardmedien. Kann man dafiir diese Medien
verantwortlich machen?

J3: 0b es einen Qualitdtsverlust gegeben hat? Das wiirde ich generell schon so sehen. Die Erklérung
dafiir ist relativ einfach: Qualitdit korreliert mit den Ressourcen, zumindest machen sie viel aus. Und
die sind ziemlich deutlich nach unten gegangen. Zugleich bemiihen sich etwa die Tageszeitungen,
mehr Lesestoff zu produzieren, vor allem am Wochenende, und auch multimedial prédsent zu sein —
mehr Inhalt bei weniger Ressourcen, wie soll da die Qualitéit gehalten werden kénnen? Vor allem,
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wenn die vorhandenen Ressourcen nicht optimal genutzt werden — in den Investigativ-Ressorts sitzt
ein/e LeiterIn mit ein paar freien Mitarbeiterinnen, im Sport gibt es dutzende Fixe — dieses
Missverhdiltnis gibt es nicht nur bei der Siiddeutschen, auch bei uns in Osterreich ist das so.

Was mich besonders interessiert, ist, wie die Recherchequalitéit nachgelassen hat. Das trifft nicht
durchgéngig auf alle Medien zu, aber es ist doch deutlich zu sehen, dass der Umfang und die Zahl gut
recherchierter Artikel auffillig gesunken sind.

4.3. Arbeitsweisen und Ausbildung
Jene, die den Qualitatsverlust starker wahrnehmen, haben zum Teil bereits selbst nach den Griinden
dafiir gesucht:

J3: Ich habe mich in den vergangenen Wochen gefragt, woran es liegen kann, dass trotz der immer
fundierteren Ausbildung, das Niveau sinkt. Ich will nicht altklug klingen, so alt bin ich ja selbst auch
nicht, aber friiher hat man von den Erfahrungen der alten Hasen profitiert, das waren Profis, oft
schrullige Typen, zum Teil auch furchtbar zynisch. Aber von ihnen konnte man das Handwerk, die
Recherche, das Schreiben lernen. Nicht jeder hatte das Gliick so wie Du, bei einem Herbert Lackner
lernen zu diirfen, zu Interviews mitzugehen, von ihm jahrelang den Feinschliff zu bekommen. Nicht
jeder kann beim Spiegel zu fiinft an einer Geschichte recherchieren und so von den anderen lernen.
Heute gibt es diese Méglichkeiten immer seltener und es gibt immer weniger Mentoren wie Lackner.
Wo kann ein junger und hungriger Mensch noch das erleben und lernen? Heute werden sie ab Tag 1
allein zu Interviews geschickt und ins kalte Wasser geworfen. So lernt man sicher auch viel — aber die
Wissensweitergabe liber Generationen und in den Ressorts selbst funktioniert so nicht.

Die Ausbildung wird zwar formal besser und héher, doch muss diese Akademisierung nicht zwingend
zu einer hoheren Qualitat der Ausbildung und der Kompetenzen fiihren. Jingst meinte bei einer
Fortbildung ein rund 30-jahriger Journalist, der an einer FH Journalismus studiert hatte, auf die Frage,
wie er recherchiere: ,,Ganz klassisch. Im Internet. Mit Google.” Wie sich im Laufe der Schulung zeigte,
basierten die meisten seiner Beitrage rein auf Internet-Recherche, sogar Personenportrats.

Aus meiner Lehrtatigkeit weil} ich, dass Studierende, die sich mit Kommunikationsmanagement
befassen, nicht nur Probleme haben, die Problematik von bezahlten aber nicht entsprechend
gekennzeichneten Beitragen zu erkennen, sogar die theoretische Unterscheidung von bezahltem und
redaktionell erstelltem Beitrag fillt ihnen teils schwer: Fir sie ist es selbstverstandlich, dass
Unternehmen Medienunternehmen einladen oder ihnen anderweitig entgegenkommen.

Auch jahrelange Berufstatigkeit kann weder eine fundierte Ausbildung noch — salopp formuliert —
Hausverstand ersetzen: Ein Uber 40-jahriger Journalist eines qualitativ hochwertigen Mediums, der
selbst jedoch in keinem der Hard-News-Ressorts arbeitet, kannte weder den Begriff ,Journalistische
Sorgfaltspflicht” noch die dahinterliegende Idee.

Neben Ausbildung und Erfahrung spielt also auch journalistisches Selbstverstandnis eine tragende
Rolle. Bis heute gibt es in Osterreich keine Berufsbeschriankung fiir Journalistinnen — und damit keinen
Mindeststandard an Wissen und Arbeitsweisen. Denn auch der Pressekodex ist nicht allen bekannt.

Auch das strukturelle Umfeld hat starken Einfluss auf die journalistische Tatigkeit. Wie Anneliese
Rohrer einst meinte, wiirden die freien Dienstvertrage die journalistische Qualitat untergraben. Junge
Journalistinnen seien von Geschichten abhangig und wiirden so ihren Quellen stark entgegenkommen
—so wirden, mutmalt sie, Interviews mit potenziellen Informanten und Politikern eventuell weniger
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hart gefiihrt; kritische Details ausgespart oder die Geschichten, die die Quelle belasten, erst gar nicht
gebracht.

Diese Einschatzung bestatigen freie Journalistinnen in unterschiedlichem AusmalB. Aus eigener
Erfahrung kann ich sagen, dass die Ungewissheit, die ein freier Dienstvertrag u.A. mit sich bringt, nicht
unbedingt die Integritat gefahrdet, aber jedenfalls an den Kraften zehrt.

J6: Es ist einfach hart. Du reifst Dir, entschuldige den Ausdruck, den Arsch auf, aber das wird zum Teil
nicht mal gesehen. Um genug zum Leben zu verdienen, musst du entweder rund um die Uhr arbeiten
oder jede kleine Geschichte verteidigen. Und natiirlich iiberlassen einem die Alten manche Geschichte
—ndmlich die zeitintensiven. Aber ich bekomme nicht die eingesetzte Zeit gezahlt.

Andere Journalistinnen erzahlen, dass sie, um sich die journalistische Tatigkeit finanzieren zu kénnen,
auch Jobs auBerhalb des Feldes annehmen. Auch das fiihrt innerhalb der betroffenen
medienunternehmen zu harterem Wettstreit, der zulasten der Kollegialitdt geht. Und dass jene, die
entweder weniger finanziellen Rickhalt in ihrer Familie und/oder ein weniger dickes Fell haben,
ausgesiebt werden.

Eine befragte Person brachte — ohne es explizit so zu nennen — zudem den Habitus innerhalb des
journalistischen Feldes als Problem zur Sprache:

J4: Journalisten, vor allem die erfolgreichen, sind fast wie eine Partei. Es gibt einen gewissen
Uniformitédtszwang: Wenn man in dieser Blase etwas werden will, muss man sich ihr und ihrem
marktschreierischem Gehabe anpassen. Und dazu gehért zum Teil auch was ich einen ein Verzicht auf
Differenzierung nenne — andere bezeichnen das positiver als Meinungsstdrke — und ein Hang zu
Selbstdarstellung und Selbstmarketing. Wer das nicht hat und ist, hat es schwer.

Auch andere v.a. junge Journalistinnen sehen diese informellen Verhaltensregeln.

4.4. Gegenstrategien
Eine befragte Person wiirde bei der inhaltlichen Aufbereitung ansetzen, um weiterhin qualitativ
hochwertigen und kritischen Journalismus auf einem kompetitiven Markt anbieten zu kénnen:

J2: Ich habe immer die Ansicht vertreten, dass Journalismus nicht nur informieren sondern auch
unterhalten muss. Ich kénnte jeden meiner Beitréige leicht ein, zwei Stufen intellektuell h6her
verfassen — aber was bringt das, wenn sie dann nicht mehr rezipiert werden? Wissenschaftliche
Blicher gibt es ausreichend — unsere Aufgabe ist es, das Wissen geniefSbar zu machen. Ohne dabei zu
sehr zu simplifizieren oder zuzuspitzen.

Daran schlieRt auch die Einschatzung einer anderen Person an:

J1: Qualitativ hochwertiger Journalismus war immer ein Nischenprodukt und wird es bleiben. Davon
darf man sich nicht abschrecken lassen.

Andere sehen die Zukunft weniger positiv:

J3: Es ist verzwickt. Mit den fehlenden Ressourcen verliert der Journalismus an Attraktivitdt. Man
braucht sich nur die Studierendenzahlen ansehen — PR boomt, Journalismus hat Flaute. Die guten
Leute zieht es nicht mehr in den Journalismus, sie wollen Geld verdienen und sehen gar nicht, wie
spannend unser Feld ist. Wenn sich diese Spirale weiterdreht, fehlen (iber kurz oder lang die guten
Journalisten und damit die Vorbilder.
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Interessant ist, dass zwar die zunehmend bessere Ausbildung oft als Mdglichkeit, dem Trend
entgegenzuwirken, genannt wird. Was aber ausgeblendet wird, ist die fehlende Verpflichtung eine
solche zu haben.

5. Fazit

Nicht alle befragten Journalistinnen teilen die Ansicht, dass herrschaftskritischer Journalismus
abnehme. Dies kann zum Teil darin begriindet liegen, dass sie als Journalistinnen bei Qualitdtsmedien
es als ihre Aufgabe ansehen, kritisch zu sein und damit Selbstbild und Fremdbild divergieren.
Stattdessen stellen sie einen durchschnittlichen Qualitdtsverlust fest, dieser wird mit der
Produktvielfalt und den Marktmechanismen (und nicht journalistischem Versagen) erklart. Aus
journalistischer Sicht, so eine durchaus oOfter vertretene Meinung, wirde die Qualitdt durch die
zunehmend besser ausgebildeten Jungjournalisten bei Qualitdtsmedien sogar steigen. Eine
Einschatzung, die auch von manchen Journalistik-Forscherlnnen geteilt wird.

Dass dies zumindest zum Teil eine hohle Hoffnung ist, zeigen Gegenbeispiele aus der beruflichen
Praxis. Es ware fiir den Qualitatsjournalismus fatal, sich auf den neuen Ausbildungsformen jlingerer
Journalistinnen auszuruhen bzw. die Ausbildung anderen zu (liberlassen. Denn eine theoretische
Ausbildung kann das Lernen durch gefiihrte Erfahrung — also durch Vorbilder und Mentoren, die
anleiten und Feedback geben —nicht ersetzen. Wenn diese Wissensweitergabe fehlt, konnte in Zukunft
auch die Weitergabe von Riickgrat, Haltung, Selbstverstandnis und damit das kollektive
Berufsverstandnis (im Qualitdtsjournalismus) leiden. Auch weiterhin werden Journalistinnen wichtige
Handlungsweisen und Habitus erst im Feld erfahren und lernen — diese selbstkritisch zu reflektieren,
stiinde vor allem Qualitdtsmedien gut. Dann kénnten sie die neuen Ausbildungen doppelt zu ihrem
Vorteil nutzen: Um schneller und ressourcenschonender Jungjournalistinnen beschaftigen zu konnen.

Die Herausforderung, (herrschafts-)kritischen Journalismus zu férdern, liegt somit auf mehreren
Ebenen. Unter anderem braucht der/die jeweilige Journalistin ausreichend Wissen um kritikwirdige
Vorgange, Systeme, Strukturen zu erkennen; ein entsprechendes Berufsverstandnis innerhalb der
Redaktion, das kritikfreudigen und umsichtigen Journalismus fordert; ein Medienunternehmen, das
entsprechende Sicherheit bietet; sowie ein Feld, das Qualitat als etwas Kostbares und Wertvolles
begreift.

Ein moglicher Ausweg wiére, die Presseférderung an Qualitdt der Berichterstattung und Qualitat der
Beschaftigungsform zu binden — ohne damit das Netz an freien Mitarbeitern zu zerstéren. Vorstellbar
ware etwa eine Anstellungspflicht flr jene, die mehr als eine gewisse Zahl an / Umfang von Beitragen
beisteuern.

Um die Qualitadt und Vielfalt im Journalismus zu férdern, sollte Journalismus weiterhin als offener Beruf
bestehen bleiben, jedoch verpflichtende Fortbildungen zu Pressekodex etc. angeboten werden (etwa
als Teil der Presseférderung).

Fest steht, dass herrschaftskritischer Journalismus in Zeiten wie diesen an Wichtigkeit zunimmt — und
uns als Gesellschaft ein hohes Gut sein sollte. Darum kann sich der Appell, herrschaftskritischen
Journalismus zu fordern, nicht nur an Journalistinnen, Medien und Politik richten, sondern muss auch
die RezipientInnen inkludieren. Auch sie sind Gradmesser fiir die Sinnhaftigkeit qualitativ hochwertiger
journalistischer Produkte.
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