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Uber die vergangenen Jahre wurden Lebensmittelmirkten eine zunehmende
Bedeutung bei der Lésung 6kologischer Probleme zugeschrieben. Weite Teile der 6ffentlichen
und wissenschaftlichen Debatte konzentriert sich jedoch vor allem auf Fragen der
Angemessenheit individueller Konsumentscheidungen und der damit verbundenen
moralischen Verantwortung von Organisationen: Sind die importierten Tomaten wirklich Bio?
Wie steht es um die CO,-Bilanz meines Schnitzels? Wie fair ist der Fair Trade Kaffee
tatsachlich? Nur wenig wird sich bisher mit der Frage auseinandergesetzt, wie Praktiker*innen
innerhalb Okologischer Markte mit diesen heterogenen und teilweise widerspriichlichen
Wertesystemen gegeniiber, und Anforderungen an Okologie umgehen.

In meinem Forschungspapier befasse ich mich deshalb mit der Beschaffenheit und
Organisation eines Marktes flir sogenannte ,Biokisten”. In einer ethnographischen Fallstudie
verfolge ich die Bemihungen eines Biokisten-Lieferservices aus dem Berliner Umland,
Lebensmittel zu vertreiben die den wechselnden Bediirfnissen des eigenen Kundestammes
gerecht werden. Mein analytisches Augenmerk richtet sich dabei auf die Schnittstelle
zwischen Nutzung, Materialitat, sowie infrastruktureller Einbettung von Biokisten und auf die
in der Praxis aufgeworfenen Fragen nach okologischer Wertigkeit. Aufbauend auf Literatur
aus dem Feld der Science and Technology Studies (STS) und dem entstehenden Feld der
Valuation Studies (VS) zeigen meine Ergebnisse, dass die Konstruktion von Markten fir
Okologische Lebensmittel nicht von der Auflésung, sondern von der kontinuierlichen
Rekomposition heterogener und teilweise widerspriichlicher Wertesysteme abhangt, in
welcher nicht-menschliche Akteure (im Fall meiner Studie: Biokisten) eine zentrale Rolle
spielen. Allgemeiner gefasst, soll meine Fallstudie zu Diskussionen tber die Performativitat

von Markten, die Umweltbelange adressieren, beitragen.



